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資料：経済産業省「商業動態統計調査」「電子商取引に関する市場調査」

注）国内ＥＣ取引：消費者向け電子商取引市場規模
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ファーストステージ（平成１６年度～２０年度）

市場競争に打ち勝つ販売活動の強化

全体戦略

（１）「安全・安心」信頼確保システムの構築

　①残留農薬検査システムの構築及び推進

　②トレーサビリティシステム等の構築及び推進

　③�生産者及び製造業者への信頼される商品提供の重要性な

どの意識啓発等

（２）県産総合イメージの構築

　①県産品の総合イメージづくり

　②構築した県産品イメージの発信

商品づくり分野戦略

（１）異業種とのネットワーク化

　①売れる商品づくりのための情報交換

　②売れる商品づくり

　③売れる商品の販売実践

（２）生産者と加工産業との連携

（３）あおもりブランドづくり

（４）生産者のグループ化

流通分野戦略

（１）コーディネート機能の強化

（２）国内外への販路開拓の強化

（３）物流システムの構築

　①共同物流システム等の整備

　②物流システムの効率化の推進

情報分野戦略

（１）商品情報の発信

（２）マーケティングリサーチ機能の強化

地産地消分野戦略

（１）地産地消運動の強化

　①地産地消運動の充実強化

　②産直施設の体制・連携強化

（２）観光関連産業・観光地との連携

　①観光関連産業・観光地との連携強化

　②観光関連産業における県産品の利用促進、ＰＲ

セカンドステージ（平成２１年度～２５年度）

青森力の結集による販売活動の強化

全体戦略

（１）安全・安心を支える産地体制の強化

　①�消費者から信頼される安全・安心なシステムづくりの推進

　②食品表示の適性化の推進

（２）県産品総合イメージの強化

　①県産品の総合イメージづくりの推進

　②県産品総合イメージの発信強化

商品づくり分野戦略

（１）消費者の購買意欲に訴える商品力の強化

　①ターゲットを明確にした商品づくりの展開

　②商品づくりを担う人材の育成

　③地域特産品ブランド化の推進

（２）�農林水産業と商工業との連携による商品づくりの強化

　①�生産者と食品製造業者とのマッチングによる新商品開発

の推進

流通分野戦略

（１）確固たる販路確立に向けた販売促進活動の展開

　①産地と連動した多様な売込みによる国内販路の拡大

　②民間団体の力を結集した販売システムの構築

　③�東北新幹線全線開業効果を活かしたマーケットの拡大

　④顧客ニーズに応じた提案型セールス活動の推進

　⑤世界トップレベルの品質を武器にした輸出の拡大

（２）販売競争力を向上させる物流システムの普及

　①効率的な物流システムの推進

情報分野戦略

（１）青森の正直を届ける情報戦略

　①�最新の消費情報をフィードバックするアンテナショップ

の機能強化

　②創意と工夫を凝らした消費宣伝活動の展開

地産地消分野戦略

（１）県民と進める地産地消活動の強化

　①ふるさと産品消費県民運動の充実・強化

　②産地直売施設の経営多角化と施設間の連携強化

　③商店街等との連携による販売拡大

（２）企業等との連携による地元産品の県内利用促進

　①学校給食等への地元食材供給体制の整備

　②観光関連産業との連携強化による利用促進

　③�県内量販店等と生産販売団体との連携による販売促

０２　体系

青森県総合販売
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サードステージ（平成２６年度～平成３０年度）

信頼・人のつながりに支えられた「売れる仕組みづくり」

全体戦略

（１）信頼・人のつながりを生かした総合的な販売戦略の展開

　①さらなる産地との連携強化

　②関係団体・民間企業との協働推進

　③販路拡大に向けた新たな連携の創出

　④民間主導による取組の推進

（２）安全・安心を支える産地体制の強化

　①トレーサビリティ等の着実な実施による信頼獲得

　②ＧＡＰ手法の導入やＨＡＣＣＰ等の取得による輸出をも視野に入れた生産の推進

（３）青森県産品の総合的なブランドイメージの確立

　①「安全・安心」「高品質」に裏打ちされた、信頼されるブランドイメージの形成

商品づくり戦略

（１）お客様から支持され選ばれる産品の創出

　①市場ニーズを踏まえた高付加価値ブランド産品づくりの推進

　②地域の魅力ある一次産品を活用した商品づくりの推進

（２）商品価値を高めるブランド力の強化

　①魅力あるこだわり産品の発掘や地域独自の活動によるブランド化の推進

　②地域ブランド化を担うリーダーや、商品力強化に向けたコーディネーターの育成

　③本県を代表するフラッグシップ商品づくりの推進

（３）農商工連携や６次産業化による付加価値の高い商品づくりの推進

　①６次産業化の推進

　②中間加工分野の強化と業務用加工食品の生産・利用拡大

流通戦略

（１）産地と連動した国内外市場の新たな販路開拓

　①トップセールスなどによる信頼関係の構築とそのフォローアップ

　②展示商談会など産地と連動した多様な売り込みの推進

　③ニーズに応じた提案型セールス活動の積極的な推進

　④北海道新幹線開業を契機としたマーケットの拡大

　⑤世界トップレベルの品質を生かした市場開拓による県産農林水産品の輸出拡大

（２）新たな市場の創出に向けた成長分野への販路開拓と物流システムの構築

　①通信販売市場など成長分野への販路開拓

　②物流関連企業と連携した新たな流通ルート・手法の構築

情報戦略

（１）関係団体・民間企業との連携による情報戦略の展開

　①関係団体・民間企業との連携による県産品に係る情報発信の強化

　②大都市圏における県産品の認知度向上と販路拡大に向けた、アンテナショップの機能強化

　③マスメディアなどを有効活用した全国的な宣伝活動の展開

地産地消戦略

（１）さらなる県産品の愛用に向けた地産地消の推進

　①地元食材をフル活用する「ふるさと産品消費県民運動」の充実・強化

　②県産品の商品開発・販売促進に向けた、県内量販店や加工事業者などとの連携強化

　③産地直売施設の経営力や機能の強化に向けた取組の推進

（２）多様な分野との連携の推進

　①食育や健康づくり、観光など多様な分野との連携による地元の「食」の活用推進

　②学校給食や社会福祉施設などにおける地元食材等の活用に向けた体制づくりの推進

戦略の体系
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 青森県総合販売戦略推進体制 

０  「 の 産業」推進体制 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

「攻めの農林水産業」推進本部組織図（平成 26 年度） 

 

 

                                   
「攻めの農林水産業」推進本部      
 

 

（本部長：知事） 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

                                                        

  

   構造政策部会   （部会長：構造政策課長） 

                         

   土づくり部会  （部会長：食の安全・安心推進課長） 

                                         

  農産園芸部会  （部会長：農産園芸課長） 

                                         

  果樹部会  （部会長：りんご果樹課長） 

                                         

  畜産部会  （部会長：畜産課長） 

                                         

  林業部会  （部会長：林政課長） 

                                         

  水産部会  （部会長：水産振興課長） 

                                         

  農村整備部会  （部会長：農村整備課長） 

      
  総合販売戦略・食産業推進 

  委員会 

 （委員長：農林水産部長） 

     

      
      

   水循環・環境公共推進委員会 

 

 （委員長：農林水産部長） 

     

 

 

                                      
「攻めの農林水産業」推進地方本部 

 

 

（地方本部長：地域県民局地域農林水産部長）

   
 

 

                                          

 

 

食の安全・安心対策本部 （全庁的組織であることから独立組織とする） 

                                              

青森県食育推進会議 （全庁的組織であることから独立組織とする） 
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０２ 「青森県総合販売戦略」推進体制 
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